HoPro

MARKETING - HOTEL PROMOTION DEPUIS 1984 /

Le seul cadeau d'entreprise que
personne ne range dans un
tironr.

Des nuits d'hétel comme systéme marketing pour les entreprise:
les partenaires commerciaux. Le concept en seize pages.
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VIAHOPRO.COM


https://viahopro.com/

— SITUATION DE DEPART

Encore un stylo a bille ? Non merci.

Toute entreprise peut donner dix pour cent. C'est precisement
pourquoi dix pour cent ne font plus bouger personne. Les remises
sontintegrées au prix, les cadeaux d'entreprise finissent dans un
tiroir. Une expérience ne peut pas étre sous-cotee par la
concurrence, parce quelle ne s'exprime pas en pourcentage.

Une remise est oubliée en une semaine. Des vacances se
racontent pendant dix ans. Avec votre nom.
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— FAITS ET LEVIER

Le levier, c'est 1'hotel, pas votre budget.

depuis 1984 Sans

plus de 40 ans sur le marche
mondial

plus de 50 000

hétels partenaires dans le monde,
jusqu'a 5 etoiles bon
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La valeur, ce sont des vacances. Le prix, c'est
un bon.

Lhotel partenaire fournit la chambre. La
pension est payee par le client, comme pour
toutes vacances. Vous ne payez que le bon,
des 3,50 euros.

0l

Les remises sont intégrées au prix. Les
expériences se racontent.

Quiarecu une semaine alameren parle a
table, au bureau, au voisin. A chaque fois,
votre nomrevient.

@ HoPro marketinG

de validite a partir de I'activation du

des 500 unites

des codes dont vous faites votre
campagne
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La perte pése plus lourd que le gain.

Un client quia deéja cumule des nuits chez
vous ne change pas pour deux pour cent.
Cumuler fidelise, parce qu'ily aquelque
chose aperdre.
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—— COMMENT CA MARCHE

Vous achetez des codes. Ils deviennent voire campagne.

Vous choisissez quantité et nuits. Votre client échange en ligne. L'hotel fournit 1a chambre.
Des 500 unites, trois, sept ou quatorze Sur hopro.org, il enregistre le code, choisit Le client s€journe gratuitement et ne paie
nuits, ou la carte annuelle. parmi les hotels partenaires et envoie sa que le forfait pension habituel de I'hétel, en
Bon & votre design demande de réservation. genéral petit-déjeuner et un repas principal.
Carte de fidélité ou carte bonus Deux personnes en chambre double Hotels jusqu'a 5 etoiles, dans le monde
QR code sur le produit Répartissable sur plusieurs hotels, entier
cumulable Enfants generalement acceptes,
Cing ans & partir de I'activation supplément selon 'notel

Lhétel gagne un client qui revient

il Echangeable surhopro.org

En vacances, on mange toujours. Chez nous, on dort aussi.

A,AT.:
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— CUMULER

Votre client se constitue ses
vacances chez vous.

Les nuits s'empilent : sur plusieurs bons, plusieurs achats,
plusieurs mois. Qui a déja six nuits chez vous n'achete pas les trois
suivantes chez la concurrence.

La carte bonus en vente a domicile

Cing recommandations, cing nuits. Apres la cinquieme, le client a ses
vacances completes, et le conseiller cing nouveaux clients.

Le magasin de meubles en Autriche

Des 500 euros d'achat, trois nuits offertes. Qui achete deux foisen a
six. Le client revient pour le canape, et pour les vacances.

@ HoPro marketinG
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—— UTILISATION, EN CHIFFRES

(Quatre objectifs. Un outil. Des résultats prouves.

PROMOTION DES VENTES - MILKA, FRANCE

6 semaines

Pack produit entierement écoulé.

Six barres de chocolat avec trois nuits d'hétel
incluses.

FIDELISATION - FOCUS ONLINE

Abonnement

Le bon multi- hotels pour les abonnés.

Court sejour flexible au lieu d'un catalogue de
primes.

@ HoPro marketinG

RECOMMANDATIONS - HMI, ALLEMAGNE

plus de 20

recommandations par client.

Programme de recommandation avec bon
d'hotel, en moyenne plus de 20
recommandations par client.

RECOMMANDATIONS - VENTE A DOMICILE
Cing recommandations, cing nuits.

Le conseiller obtient des contacts quiont dela
valeur.

CONQUETE - PIRELLI RE

3 nuits

Nouveaux locataires, vite trouves.

Nouveaux locataires accueillis avec trois nuits,

logements libres loués en tres peu de temps.

PROMOTION DES VENTES - MAGASIN DE
MEUBLES

500 €

Trois nuits sur I'achat.

Le client cumule, revient et achéte la ou sont
ses vacances.

(0]
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—— POUR PRESQUE TOUS LES SECTEURS

Et qu'en fait-on dans voire secteur ?

Magasin de meubles

Dés 500 euros d'achat, trois nuits. Le client revient

pour le canape.

Edition et abonnements

Renouvellement recompense. La prime la plus
choisie du catalogue.

Immobilier

Nouveaux locataires accueillisavec trois nuits.
Vacance pluscourte.

Cabinets d'expertise et d'avocats

Un client enrecommande un autre, une nuit par
mandat.

Concession automobile

Essaiune nuit, achat trois. Le prospect devient un
rendez-vous.

Artisanat

Une nuit par chantierrecommandeé. Le voisinage
devient |la force de vente.

Alimentation et marques

Un code dans|'emballage. Danone et Milka ont
récompense ainsi.

Boutique enligne

Des nuits offertes a partird'un montant de
commande. Le panier grandit jusqu'au seuil.

Vente financiére et assurance
Carte bonus: cingrecommandations, cing nuits.

Salle de sport
Contrat annuel, trois nuits. Moins de résiliations.

Restauration et hoétellerie
Carte defidélité : dix visites, une nuit ailleurs.

Collaborateurs et équipe
Objectif trimestriel atteint, trois nuits surle compte.

Votre secteur manque ? Nous trouvons un chemin pour presque chaque niche. Vous nous donnez I'objectif, nous construisons le chemin.

@ HoPro markeTinG
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— PRIX

Faites le calcul.

QUANTITE

500

2.500

10.000

25.000

50.000

3 NUITS

5,00 €

4,70 €

4,40 €

4,10€

3,50€

7 NUITS

8,00 €

7,70 €

7,40 €

7,10 €

6,50 €

14 NUITS

10,00 €

9,70 €

9,40 €

9,10€

8,50€

CARTE ANNUELLE

12,50€

11,50€

11,00 €

10,50 €

10,00 €

Tous les prix par bon, degressifs selon la quantite. Le client ne paie a I'n6tel

que le forfait pension habituel.

@ HoPro markeTinG

Volume annuel, appelé par trimestre

Les budgets marketing se planifient par trimestre. Vous convenez du
volume annuel, appelez par trimestre et payez par trimestre. Le prix
degressif du volume annuel s'applique des la premiere livraison.

Sur appel

La campagne marche mieux que prevu et les bons sont partis en une
semaine ? Réapprovisionnement a tout moment, le palier reste.

Forfait

Bons illimites, un seul prix. Pour les editeurs, les chaines de distribution
et les marques, quand la portee depasse le nombre d'unites. Calcul
individuel selon le marché, la cible, la taille et la duree de l'operation.



—— REFERENCES

Des opeérations qui ont vraiment existe.

Produktpaket
mit 6
Schokoriegeln
inklusive 3
Nachten

Innerhalb von &
Wochen
komolett

Milka, France
Pack produit écoulé en 6 semaines

Gezielter
Produktverkauf |
einer
Modellreihe in
einem
festgelegten
Zeitraum.

Keine vorherige

Navigon
gamme vendue selon lobjectif

England:

Generierung von ! i e =
Leads fiir L]
Direktmarketing - ¢

Pk

MRV § g 510 8 g0, 1 g
st ol 3 chogpol onk o §

Jeder Teilnehmer
erhielt 4 Nachte.

Innerhalb eines
Jahres wurden

Opel (Vauxhall), Angleterre
contacts a six chiffres

p—]

N o o)

Tyt 0

cepiant war emne

Steigerung der

Empfehlungen singeedngureen 3

mit dem

Hotelgutschein.

Der Erfolg war

Gberwaltigend:

Im Schnitt

HMI, Allemagne
plus de 20 recommandations par client

BAUER VERLAG

Deutschland:

Hotelier: - ¢ Hotelgutschein

nachtungen als de i o il S, s e s
i | i

Aboprimie. -

Die mit Abstand
meistgewdhite
Primie der

£] -
Heinrich Bauer Verlag
prime d'abonnement la plus choisie

Hertes dans I'un des 200 Titels toutes
caégories sélectionnes dans le Guide des
Hatels. Pour chaque nut passée &  hotel. i
vous faudia simplement prendre sur place
&t  votre charge un petitdéjeuncr et un
rsomne.

Punktesammel-
aktion mit
Zuzahlung, eine
von mehreren
Pramien.

Shell, France
prime la plus choisie

Neue Mieter
wurden mit
3 Néchten
begriiRt.

Mieten Sie bis zum 31.07.09 eine Wohnung bei Pirelli RE, schenken
‘wir Ihnen einen Hotel-Gutschein* fiir 2 Personen fiir bis zu 3 Néichte

in einem von ca. 2.000 Hotels in Europa!

Das gesamte Angebot finden Sie unter: www.pirellire-wohnen.de
Beispiele aus unserem aktuellen Vermietungsangebot:

In kiirzester Zeit
waren alle freien
Wohnungen im

Pirelli RE
tous les logements loués

METRU
Frankreich:

Ab einem
bestimmten
Umsatz gab es
3 Néchte

Signifikante
Umsatzsteigerung

Metro, France
hausse significative des ventes

Festgelegter
Promotionzeit-
raum zur
Steigerung des
Produktverkaufs.

Die Verkiufe aller
Produktsparten
nahmen messbar

- .
P

Thomson, France
ventes en hausse mesurable

Documents originaux de quatre decennies de Hotel Promotion. Autres cas : Triumph, Royco, Pulsar et Focus Online.

“:I) HoPro markeTinG

UANUNE
Frankreich:

Der Kauf einer
festgelegten
Mindestmenge
wurde mit 3
Nachten belohnt.

Umsatzsteigerung

Danone, France
hausse des ventes enregistréee

BAGSF Frankreich: & BASF

Produktpaket
inklusive 3
Nachten

Zweistellige

Prozentsitze an
Mehrverkaufen.

BASF, France
ventes supplémentaires a deux chiffres

Gezielter

Produktverkauf - |
der Kauf eines
Staubsaugers gaby
3 Nichte.

Erfolgreiche
Marktplatzierung

Rowenta, France
placement reussi
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—— NOUS SOMMES UNE AGENCE MARKETING

Le bon est notre meilleur outil, pas le

seul.

Stratégie et campagne

Objectif, cible, mécanique, budget,
calendrier. Jusqu'a I'évaluation.

Publicite

Audiences, budgets, evaluation. Une
portée que vous pilotez.

Bons, brochures, imprimés
Du croquis aufichier d'impression.

UNE MAISON DU VIA VITAL GROUP

- HoPro markeTING

(@/

Facebooket Instagram

Gestion, calendrier editorial,
publications, communauté.

Landing pages et sites web

Fait main, sans constructeur de sites.

HerzstlUck Web.

IA, vidéo, téléphonie, back-office
VIVYT Creative Studios et VirtuFlow.

(N . \
\\@ J@ﬂl}'k Web Q
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—— POUR LES PARTENAIRES COMMERCIAUX

Vous vendez. Nous livrons le produit
(ui va avec.

Une commission fixe sur chaque commande apportee et chaque

reassort. Le montant se discute en personne ; la structure estla méme
pour tous les partenaires.

Nous traitons. Vous traitez.

Vous apportez le client, nous
livrons et facturons. Vous recevez
la commission.

Vous achetez chez nous et suivez
le client vous-méme. La
commission est créditee
immeédiatement.

Les mémes prix pour tous. Votre client voit chez nous le méme prix que chez
vous. Vous ne vendez pas contre la liste de prix, vous vendez avec elle.

14



—— CONSEIL

Un entretien. Ensuite vous savez si ¢a
convient.

Dites-nous votre objectif et votre cible. En quelques jours, vous recevez
une proposition avec mecanique, quantite et prix. Sans engagement,
sans catalogue. Telephone, WhatsApp ou visioconférence, trente
minutes ou nous posons plus de questions que nous ne parlons.

TELEPHONE ET WHATSAPP TELEPHONE ALLEMAGNE

+4176 268 7593 +49 6222948 2410

E-MAIL EN LIGNE
hallo@viavitalgroup.ch viahopro.com - hopro.org

HoPro Marketing, une maison du Via Vital Group - Via Vital Group LLC, 30 N Gould Street, Suite N, Sheridan,
WY 82801-6317, Etats-Unis - Bureau de représentation \Voa Principala 25, 7077 Valbella, Suisse - Site
d'échange hopro.org : WCS World Consulting Service Ltd Inc., 2701 Centerville Road, Wilmington DE 19808,
Etats-Unis

’@ HoPro marketing
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—— EN 30 SECONDES

Quatre films, quatre réponses.

Chaque film en trente secondes, lisible sur le site et prét a étre envoye aux
clients par WhatsApp.

Le principe Le lundi Le conseiller Le samedi

Pourquoi desvacances battent une Un canape, des vacances, deux nouveaux Un entretien, une page, une proposition Amenez le client une fois, gagnez chaque
remise clients trimestre

viahopro.com/fr/#filme
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